Jak na tiskove zpravy

par triku




,»Nejlepsi novinar je mrtvej novinar. *
Capt. Jim Hutscheson, Air Force
Canada po rozhovoru pro CNN



"We need to tell the
factual story — good or
bad — before others
seed the media witly
disinformation, as they
most certainly will.™
Defense Secretary Donald Rumsfeld




Vnimani je realita

¥hk zni to, co rikate

Jak vypadate
55%




Zakladni pravidla

e Rozhovor je jako pilotovani letadla
e Novinari pokladaji hloupé otazky

e Novinari vas chteji dostat

e Media prekrouti vse, co jim reknete

e Zivot je t&Zky




Novinarske potreby

e Fakta (co, kdo, kdy, kde, jak)
e Reprezentativni mluvci

e Strujce déje nebo postizeného
e Casové omezeni

e /VUky, citace, obrazy tvori zpravy
atraktivnéjsi, duvéryhodnéjsi




Neco ze zivota

e Vase tiskova zprava neni jedina
e Redaktor na ni ma cca 5 vterin
e Nejhorsi je humor




Odpovedi pred odeslanim

e Komu to poslu
Denik; Casopis; radio; televize; internet
e Jak to poslu
Posta, e-mail, kuryr, tiskovka, osobni schuzka




Kudy TZ putuje

e Redaktor

e Editor + kolegové + redaktor
e Redaktor

e Editor

e Vedouci vydani — Séfeditor
e Prijemce media




Co chtéji novinari?

e Zpravu — nahradi praci
e Vztah k zivotu jejich ¢tenaru

e Obsahuje neco, co se dgje nyni, nebo v
blizké budoucnosti (nikdy ne minulost)

e Opravdova novinka, néeco co se nevedelo




Co chtéji novinari?

e Souvislost s jejich polem
pusobnosti/specialnim tématem

e Vliv na ¢tenare nebo dramaticnost, ktera
novinare oslovi

e Vztah k celebritam nebo jinym osobnostem,
ktere jejich Ctenari znaji



Co novinari ocekavaji

e Rychla odpoved i na ustredne

e PR pracovnik k dispozici

e Zdvorilé jednani

e Dodrzovani slibu, ze zavolaji novinari zpet
e Dodrzeni slibu, ze poslou prezentaci

e Nikdy nerikat co kdy publikovat



Co novinari ocekavaji

e Respektovani uzaverek
e Schuzku a kavu

e Odborniky na svém miste
e Duvérné informace

e Uplatky




Co novinare stve

e Neznaji typ posluchacu a ¢tenaru

e Neznaji jména novinaru a jejich specializaci
e Nejsou schopni vyslovit hlavni myslenku

e Jsou lini nebo nepripraveni



Co novinare stve

e P¥ili§ duvérny vztah

e Kdyz lide z PR neco taji

e PR jazyk

e SMS

e Rychlost zabiji

e Prilis drahy darek - uplatek




Jak novinari provokuji

e Prehani
e Provokuji, nehorazne poznamky

e Prerusovani dotazovaného, projevy
netrpelivosti

e Pinterova finta
e Odvedeni pozornostsi
e Trik ala John Major




Co ma mit tiskova zprava

e |ldealne jednu maximalne dve strany A4
e Radkovani 2 nebo 1,5

e Text zarovnany vlevo

e Standardni pismo 12 bodu

e Okraje cca 2,5 cm na poznamky

e Datum vydani nahoru a nakonec




Co ma mit tiskova zprava

e Strankovani

e V zapati jakekoliv strany informace
,pokracuje na str.2 a nazev zpravy"

e Hlavicku — od koho a pro koho je

e Jasny uvod by mel napovidat, Ceho se tyka
titulek

e V pripade, ze jde o vyzkum vyuzijte prilohu



Co ma mit tiskova zprava

e Za oznacenim konec kontakt na Cloveka, ktery
poskytne dalsi info — (jmeéno, pozice, firma, telefon
na pevnou I mobil, e-mail)

e Na posledni strance musi byt napsano konec
e Cisla jedna aZ devét vypsat

e Pro procenta nepouzivat symbol

e Uvedte titul vSech osob v tisk. zprave

e Pro citaci existuji uvozovky



Poznamka pro editory

1-2 odstavce na konci zpravy

Doplnujici informace o firme, podnikani, poslani
(napf. datum vzniku, pozice na trhu, ziskana
oceneni etc.)

Kratké vety
Odkaz na www
Bez velkych frazi



Sty

e Times New Roman, Arial, Tahoma, Verdana
e Minimum zvyrazneni (tucne, kurziva)

e |dealni velikost pisma — 12 bodu

e Nepouzivat logotypy R, (tm), etc

e Pravopis



Sty

e Cisla jedna aZ devét vypsat

e Pro procenta nepouzivat symbol

e Uvedte titul vsech osob v tisk. zprave
e Pro citaci existuji uvozovky




Co nedelat

e Zakaz zmen ve Wordu

e Jmeno firmy psat verzalkama

e Superlativy

e Stfidat hodné fontu

e Vkladat obrazky a grafy do textu
e Hypertextove odkazy do textu




A co s fotkou?

e Fotografie je aktivni

e Nikdy pasivni

e Velky format (15x20 cm), (25x20 cm)

e Popisek fotografie, nalepena na obr.

e Popsat osoby a lidi a jejich vztah pro foto




A co s fotkou?

e Poslete jen nahledy

e JPEG 0 objemu max desitky kB

e |ldealni pocCet 1-2 fotografinal TZ

e Dejte vyzvu k stazeni z vaseho www




Graf, tabulka

e Nikdy ne do textu TZ

e Varianta je ulozit ho jako obrazek
e Tabulky radeji v doc.

e Pamatujte na graf. oddeleni




Jak rozeslat

e Telefon, fax, posta, e-mail, www
e E-mail nejvyhodnegjsi — da se s nim rovnou
pracovat

e 3 varianty rozeslani (Komu, Kopie, Skryty
adresat)

e Nerozesilejte sve adresare
e Novinar chce pocit exkluzivity



Subjekt

e [iskova zprava Franta Flinta a.s.
e [iskova zprava

e Tiskova zprava C.78 od firmy Franta Flinta
a.s.

e TZ: Nova exportni Sance Spekacku do lzraele
e Tiskova zprava: Franta Flinta expanduje

e TZ Franty Flinty: Spekacky bez 3peku




Neco formalit

e Dulezitost normalni

e Piste Cesky

e \Vyuzijte hromadnou postu — personalizace —
Microsoft Access

e Zkuste hledat pod terminem Mail Merge

e Dynamic Mailer, Custom Mailer, Mail Them
Pro...



Neco formalit

e Nazev zpravy — TZ, Firma, Datum, Predmet
e TZ Chroust 2004 3 Krach firmy
e Chroust krachuje



Formaty zprav

e Preferovane — doc, rtf

e Nedoporucované — html, zip, txt, pdf

e Pozor na velikost zpravy od 1 MB je to moc
e |dealni varianta okolo 100 Kb



Proc to nevyjde

e Nezadejte o publikaci za kazdou cenu
e Neproste o publikovani za kazdou cenu
e Nechtejte publicitu zadarmo

e Zkuste se vratit na zaCatek — motivace
e Ukazte sve sebevedomi




ProC zpravy neprojdou

e Odehraje se jina udalost

e Neni posouzena jako dulezita zprava
e Spatné nadasovani — uzavérky

e Nevhodna prezentace

e Nejasnha prezentace

e Absence zakladu zpravy



ProcC zpravy neprojdou

e Nekvalitné napsana zprava
e Domyslive/prilis reklamni

e Absence citatu

e Nespravne embargo

e Nekvalitni fotografie




